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OGLOSZENIE O OTWARTYM KONKURSIE OFERT

Przedmiot zamdwienia:
Opracowanie nowych zasad (z zachowaniem dotychczasowego znaku graficznego

»Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate identity) dla Polskiej Organizacji
Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji wizualnej (brandbook)

Warszawa, 10 sierpnia 2018 .
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1) Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego;
Polska Organizacja Turystyczna
- jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamoéwienia
publicznego i udzielajagca zamowienia:
1) Adres Zamawiajgcego: ul. Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa
2) Fax:+4822 536 70 04
3) Strona internetowa: www.pot.gov.pl
4) E-mail: pot@pot.gov.pl
5) Kontakt z Zamawiajgcym: Katarzyna Kuziemska - tel. (22) 536 71 04.

2) Tryb udzielenia zamowienia;

1) Postepowanie jest prowadzone na podstawie regulaminéw wewnetrznych
Polskiej Organizacji Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym
dokumencie.

2) Zamawiajacy informuje Wykonawcoéw, Ze postepowanie prowadzone jest
w trybie otwartego konkursu ofert, tj. kazdy z Wykonawcéw moze ztozyc
w postepowaniu oferte. Ponadto:

a. do postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004r.
Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2017r., poz. 1579 ze zm.);
b. zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;
c. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
e odwotania postepowania, uniewaznienia go w catoSci lub w czeSci
w kazdym czasie,
e zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
e zmiany terminéw wyznaczonych w Ogtoszeniu,
e 73dania szczegétowych informacji i wyjasnien od Wykonawcow na
kazdym etapie postepowania;
d. w przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z ktoregokolwiek
uprawnienia wskazanego w pkt c. Wykonawcom nie przystuguja zadne
roszczenia z tytutu udzialtu w postepowaniu.

3) Przedmiot zamoéwienia;

Przedmiotem zamoéwienia jest Opracowanie nowych zasad (z zachowaniem
dotychczasowego znaku graficznego ,Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate
identity) dla Polskiej Organizacji Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji
wizualnej (brandbook).

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia (SOPZ) stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszego
Ogtoszenia.

4) Termin realizacji zamowienia.
28 dni kalendarzowych od momentu podpisania umowy

5) Warunki udziatu w postepowaniu.
W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktore:
1) Sg uprawnione do wykonywania okres$lonej dziatalnosci.
2) Posiadaja niezbedna wiedze i doSwiadczenie, a takze potencjat techniczny.
a) W ciagu ostatnich 4 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, wykonat z nalezyta
staranno$cia co najmniej trzy ustugi w zakresie opracowania systemu

identyfikacji wizualnej (w tym: projekt logotypu i zasady jego uzycia,
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okreslenie typografii, zasady budowy layoutu na przyktadzie réznorodnych
materiatdw marketingowych, zasady identyfikacji wizualnej (CI) w
materiatach wspdélnych z partnerami, materiaty biurowe i pracownicze) o
wartosci brutto minimum 30 000 PLN kazda. Wykonawcy, sktadajac oferte,
powinni przediozy¢ odpowiedni wykaz tychze ustug wraz z podaniem ich
wartosci, przedmiotu, daty wykonania i zleceniodawcy oraz zalgczy¢
dowody okreslajace, czy te ustugi zostaly wykonane lub sg wykonywane
nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa s3 referencje badz inne
dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi bytly
wykonywane. Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ wezwania Wykonawcow do
uzupeinienia lub wyjasnienia ztoZonego wykazu wraz z referencjami, w
terminie wskazanym w wezwaniu. W przypadku, gdy Wykonawca nie
uzupeini zgdanych przez Zamawiajgcego dokumentéw, jego oferta zostanie
odrzucona.

Ztoza wazna oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert. Oferta powinna
zosta¢ ztozona na Formularzu ofertowym (wzér w Zatgczniku nr 2). Do oferty
nalezy zatgczy¢ Wykaz ustug (wzor w zatgczniku nr 3).

Wykonawca poda cene ofertowag jako warto$¢ brutto w PLN znaleznym
podatkiem VAT, aw przypadku oferty zlozonej przez osobe fizycznag
nieprowadzaca dziatalno$ci gospodarczej cena ofertowa stanowi¢ bedzie
wynagrodzenie Wykonawcy. Podana cena musi zawiera¢ wszelkie koszty
rozliczania umowy zlecenia, w tym koszty Zamawiajacego ponoszone nha rzecz
ZUS.

Znajduja sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamo6wienia.

6) Termin skladania ofert.

1) Oferte nalezy zlozy¢ najpdézniej w terminie do dnia 30.08.2018 r. do godz.
12.00. Oferty, ktore dotra do Zamawiajgcego po tym terminie nie beda
uwzglednione. Dopuszczalne jest ztozenie oferty w formie pisemnej na adres
Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa lub
w formie elektronicznej na adres email: lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

2) Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

3) Na oferte Wykonawcy sktada sie wypelniony Formularz ofertowy (Zatgcznik
nr 2) i Wykaz ustug (Zatgcznik nr 3).

4) Zamawiajacy moze zwrdci¢ sie do Wykonawcy o wyjasnienie lub uzupetnienie
tresci ztozonej oferty. Oferta Wykonawcy, ktéry nie odpowie na takie wezwanie
lub odpowie w niewystarczajacy sposob nie zostanie uwzgledniona.

7) Kryteria wyboru oferty.
1. Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej

kryteria:


mailto:lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

Znak sprawy: 20/4/2018/tK

. Waga
Lp. Kryterium kryterium
I ETAP
1. Cena 30%
Jakos¢ wstepnej koncepcji nowych zasad
2. . A . 50%
identyfikacji wizualnej
IIETAP
3. Prezentacja koncepcji 20 %

1) Kryterium cena (C) - waga 30%. Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone
w nastepujacy sposéb:

C =Cmin/Co x 30 pkt
gdzie:
C - liczba punktow przyznanych za kryterium ,cena”;
C min - najnizsza cena oferty z posrdod ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
Co - cena oferty badanej;

W kryterium ,cena” oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 30 pkt.

2) Jakos$¢ wstepnej koncepcji nowych zasad identyfikacji wizualnej. W kryterium tym
Wykonawca moze otrzymaé maksymalnie 50 pkt. Zamawiajgcy oceni oferte
W nastepujacy sposob:

Lp. Opis kryteriow oceny Liczba punktow
Kreatywnos$c¢ 0-15 pkt.
.F.unkqa promocyjna 0-10 pk.

i informacyjna
3. Oryginalnos¢ i innowacyjno$¢ 0-10 pkt.

Przejrzystosc i estetyka wykonania | 0-10 pkt.

5. Atrakcyjno$¢ claimu 0-5 pkt.

Poszczegdlne kryteria oceny oznaczaj3:

a) Kreatywnos¢ - rozumiana jako zastosowanie niestandardowych,
przyciagajacych uwage rozwigzan brandingowych i graficznych, sktadajacych
sie na atrakcyjno$¢ wizualng projektow.

b) Funkcja promocyjna iinformacyjna - rozumiana jako czytelna,
uporzadkowana prezentacja elementéw graficznych (np. logotyp POT) i
tekstow (np. claim, dane teleadresowe), uwzgledniajgca charakter organizaciji,
charakteryzujaca sie oryginalnymi
i estetycznymi rozwigzaniami, budujacymi marke oraz wizerunek POT.

c) Oryginalnosc i innowacyjnos¢ - czyli takie rozwigzania, ktére pozwolg sie
okresli¢ jako samodzielne, niepowtarzalne, odkrywcze, nowatorskie,
niekonwencjonalne, niepowielajgce gotowych wzorcow.
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d) Przejrzystosci estetyka wykonania - rozumiana jako dbato$¢ o wtasciwy
dobor form graficznych (kroj czcionki, sposob potraktowania przestrzeni,
dobor kolorystyki, zdjec)

w stosunku do tresci informacyjnych, przejrzysto$¢ kompozycyjna projektow,
tatwos¢ odbioru tresci oraz czytelnosc¢.

e) Atrakcyjnos¢ claimu - rozumiana jako zgodnos¢ z zatozeniami z OPZ, lekko$¢
i oryginalno$¢ przekazu, przystepnos¢, zapamietywalnosc¢.

Punkty zostang przyznane przez czlonkéw komisji przetargowej, bedacych
pracownikami komorki organizacyjnej, wtasciwej ze wzgledu na przedmiot
zamoOwienia, zgodnie z ww. zatozeniami. Liczba punktéw przyznana przez cztonkéw
komisji dokonujgcych oceny w tym kryterium zostanie zsumowana, a nastepnie
podzielona przez liczbe oceniajacych cztonkéw komisji.

Wykonawca zobowigzany jest przygotowalé wstepng koncepcje w nastepujacy
sposéb:

Przygotowanie = wstepnej propozycji nowych zasad (z zachowaniem
dotychczasowego znaku graficznego ,Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate
identity) dla Polskiej Organizacji Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji
wizualnej (brandbook), zawierajgcej - oprdécz czesSci teoretycznej - takze
przyktady zastosowania stworzonych zasad w materiatach komunikacyjnych i
marketingowych, wykorzystywanych w réznych kanatach i mediach.

Szczegbélowy zakres:

Zadanienr 1.

Opracowanie kluczowych zasad identyfikacji wizualnej, uwzgledniajacych
wymienione ponizej elementy. Przedstawienie ich zastosowania w layoutach na
przyktadzie wskazanych materiatow reklamowych.

Logo - zaproponowanie nowego sposobu polaczenia zastrzezonego znaku
graficznego Polska (znak nalezy pozostawi¢ w formie niezmienionej) z nazwa
Polska Organizacja Turystyczna (w wersji polskiej i angielskiej: Polish Tourism
Organisation); do rozwazenia zmiana typografii - jednak nie jest to zadanie
obowigzkowe; okreSlenie nowego miejsca dla logotypu w layoutach;
uwzglednienie stosowania samego znaku graficznego POLSKA; okreSlenie pola
ochronnego, wersji achromatycznej i monochromatycznej i itp.

Claim - w tej chwili funkcjonuje ,Move your imagination”; do zaopiniowania
wtasne propozycje Wykonawcy (w jezyku angielskim) wraz z uzasadnieniem i
nadaniem miejsca
w layoutach (zaréwno w formatach printowych, jak i digitalowych oraz wideo).
Przekaz powinien nawigzywac¢ do koncepcji zadowolonego turysty powracajacego

5
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z Polski i rekomendujacego ja swoim rodakom, podkresla¢, ze Polska pozytywnie
zaskakuje - zastana rzeczywisto$¢ okazuje sie duzo lepsza niz wyobrazenia. Polska
zyskuje przy pierwszym spotkaniu, mozemy wiec szczerze obieca¢, ze jako kraj
mamy duzo do zaoferowania. Turysta, odwiedzajac Polske, z pewnoscia sie nie
zawiedzie.

Claim powinien by¢ szczera obietnicg, nie gérnolotnym stwierdzeniem.

Typografia - okreSlenie czcionek stosowanych we wszystkich materiatach
reklamowych/ promocyjnych oraz w komunikacji BTB. Zaproponowanie
wyjatkowej, oryginalnej, wyrdzniajacej sie czcionki do haset i claimu.

Pattern - zaproponowanie patternow tematycznych w kolorach ze znaku
graficznego POLSKA, wykorzystujacych charakterystyczne dla Polski symbole z
kazdego obszaru i ich zastosowanie w layoutach:

1) architektura miejska/zamki i patace - kolor granatowy

2) kultura/sztuka/historia/ludowos$¢/kulinaria - kolor niebieski

3) przyroda/turystyka aktywna/sport/zdrowie - kolor zielony

4) uniwersalny, zawierajacy wybrane elementy z kazdego patternu,
prawdopodobnie do najczestszego stosowania - kolor czerwony

5) biznesowy (biurowce, city, samoloty, walizki) - kolor szary (propozycja
sktadowych), stworzony na potrzeby turystyki biznesowej, stosowany w
materiatach Convention Bureau (komorki w strukturach POT), ktérego zadaniem
jest rozwijanie wizerunku promocyjnego Polski jako kraju atrakcyjnego dla
organizacji wszelkich form turystyki biznesowej (kongresy, wystawy, targi,
podroze stuzbowe i incentive trips) oraz promocja Polski jako kraju docelowego
dla turystyki motywacyjnej (incentive).

Pattern powinien by¢ obligatoryjnym sktadnikiem identyfikacji i tylko w
uzasadnionych przypadkach (jasne wskazanie w jakich) mozna odstgpi¢ od jego
stosowania.

Podpisy lokalizacji - zaproponowanie jednolitej formy podpisu lokalizacji
przedstawionej na zdjeciu (zaré6wno w KV, jak i $srodkach broszur) czy w filmie.

Kolory dodatkowe - okreslenie palety i przyktady zastosowania.
Eye catcher - zaproponowanie przemyslanej formy graficznej (do wykorzystania

np. na oktadce folderu, w ogtoszeniu prasowym), ktéra stuzy¢ bedzie do
podkreslania kluczowych, krétkich informaciji.
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Stylistyka zdje¢ - ich charakter, dopuszczalne efekty (maski, monochromy,
kolaze, b&w)

Ogodlne zasady budowy layoutu - =z rozgraniczeniem na layouty:
1) z wykorzystaniem zdjecia i 2) z wykorzystaniem samych patternéw, pokazane
na przyktadzie:

- plakatu A3 pion/poziom

- broszury w formacie: 200x200 mm (oktadka przdd i tyt wraz ze stopka + dwie
rozktadéwki $srodka)

- Scianki wizerunkowej 3100x2210 mm

- banneréw internetowych w formatach (komputer/laptop):
DBB - 750x200 px
SkyScraper - 120x600 px

Przedstawienie, jak dzialaja zasady identyfikacji wizualnej (CI) na
wybranych materiatach reklamowych:

- ogloszenie prasowe A4 wraz z krotkim tekstem (bodycopy)

- billboardy: 12x3 m

- social media - FB, Instagram w formatach:

Obraz FB - 1200x628 px
Karuzela FB - 1080x1080 px

- branding przyktadowych gadzetow (torby, kubki, dtugopisy)

- strona www.polska.travel - na podstawie strony gtéwnej i jednej podstrony

Pokazanie, jak dzialajg zasady identyfikacji wizualnej (CI) w materiatach
korporacyjnych:

- materiaty biurowe i pracownicze: wizytéwki, papier firmowy, koperta C5, teczka
A4, stopka mailowa, torby papierowe, smycze

- formatka prezentacji power point (slajd tytutowy, slajdy przektadkowe, slajd ze
zdjeciami, slajd koncowy)


http://www.polska.travel/
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- strona korporacyjna (www.pot.gov.pl) - na podstawie strony gtéwnej i jednej

podstrony
Zadanie nr 2.

Opracowanie skroconych zasad identyfikacji wizualnej (CI) w materiatach
dedykowanym specjalnym akcjom/konkursom/kampaniom organizowanym
przez POT

To sytuacja, kiedy konkretne kampanie/akcje przygotowywane przez POT maja
swoje wtasne logotypy, strony internetowe, broszury, prezentacje itd. (np.
Mistrzostwa Blogerow, Certfikaty POT, EDEN, Piekny Wschéd). Layouty takich
akcji rzadza sie swoimi wilasnymi prawami, ale istnieje potrzeba jasnego
okreslenia, jak w takich materiatach powinien zachowywac sie logotyp POT
wzgledem logotypu akcji, na przyktadzie:

- oktadki broszury 2000x2000 mm

- landing page (stworzenie szablonu strony WWW do akcji specjalnych, ktéry
bedzie wypelniany odpowiednia tre$ciag - na podstawie strony gtéwnej i jednej
podstrony)

Przyktady adreséw stron WWW specjalnych akcji/konkurséw/kampanii:

o www.polskazobaczwiecej.pl

e https://mistrzostwablogerow.polska.travel/

o www.pieknywschod.pl

o www.edenpolska.pl

Zadanie nr 3.

Opracowanie skréconych zasad identyfikacji wizualnej (CI) w materiatach
wspolnych
Z innymi partnerami, w tym rozwazenie:

- POT jako gospodarz - layout w identyfikacji POT, logotyp POT najwazniejszy,
natomiast dodajemy logotypy kilku partnerow (w tym np. logotypy unijne,
partnerdéw strategicznych).

- cobranding 50/50 - w dwoch wariantach:
a) na przyktadzie akcji wspolnych POT oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki, kiedy

zarowno logotyp POT, jak i MSiT jest rownie wazny i powinien by¢ takiej samej
wielkosci, ale layout jest niezalezny (nie w identyfikacji POT), gdyz dotyczy to
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sytuacji opisanej w zadaniu nr 2,

b) na przyktadzie komoérki w strukturach POT - tzw. Convention Bureau, kiedy
zarowno logotyp POT, jak i Convention Bureau jest rownie wazny i powinien by¢
takiej samej wielkosSci, ale layout przygotowany jest zgodnie z Kksiega
identyfikacji POT.

Szczegotowe Wskazowki dotyczqce opracowanie nowych zasad (z zachowaniem
dotychczasowego znaku graficznego ,Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate
identity) dla Polskiej Organizacji Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji wizualnej
(brandbook), znajdujq sie w OPZ.

Il ETAP - do drugiego etapu zostang zakwalifikowani trzej Wykonawcy, ktorzy w |
ETAPIE uzyskaja najwiekszg liczbe punktow.

3) Prezentacja wstepnej koncepcji - 20 %

Zamawiajacy dokona oceny po przeprowadzonej przez Wykonawce prezentacji
wstepnej koncepcji, dokonanej w siedzibie Zamawiajacego w terminie przez niego
wyznaczonym. Punkty zostang przyznane przez cztonkéw komisji przetargowej,
bedacych pracownikami komérki organizacyjnej, witasciwej ze wzgledu na
przedmiot zamdwienia, zgodnie z ponizszymi zatozeniami. Liczba punktéw
przyznana przez cztonkéw komisji dokonujacych oceny w tym kryterium zostanie
zsumowana, a nastepnie podzielona przez liczbe oceniajgcych cztonkéw komisji.

Przy ocenie komisja bedzie kierowatla sie:

e doborem argumentéw stosowanych przez Wykonawce, uzasadniajgcych
rozwigzania zastosowane w prezentowanej koncepcji - do 12 pkt,

e obecnosciag dodatkowych elementéw wzbogacajacych prezentacje (np.
wyszukanie rozwigzan stosowanych w $wiatowych organizacjach
zblizonych profilem do POT, przygotowanie wiekszej liczby materiatow
marketingowych itp.) - do 8 pkt,

Zamawiajacy przyzna od 0 do 20 pkt w kryterium prezentacja wstepnej koncepciji.

Obliczenia beda prowadzone z doktadnoscia dwoch miejsc po przecinku, wartosci na
trzecim miejscu zaokraglone bedg od 0 do 5 w dét, od 6 do 9 w gore.

Za oferte najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe
punktéw po zsumowaniu punktéw we wszystkich kryteriach.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

8) Opis sposobu przygotowania ofert.

1) Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez

Wykonawce wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.

2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.
3) Biegterminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
4) Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania

zobowigzan w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do
wtasciwego rejestru.

9) Zalaczniki:

1) Opis przedmiotu zamowienia.

2) Formularz oferty.

3) Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu.
4) Istotne postanowienia umowy
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Opis przedmiotu zamoéwienia

INFORMACJE OGOLNE

Nazwa
dziatania

Opracowanie nowych zasad (z zachowaniem dotychczasowego znaku
graficznego ,Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate identity) dla
Polskiej Organizacji Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji wizualnej
(brandbook), zawierajacej — oprdcz czesci teoretycznej — takze przyktady
zastosowania stworzonych zasad w materiatach komunikacyjnych i
marketingowych, wykorzystywanych w réznych kanatach i mediach.

Rynek
(kraj / obszar)

Zagranica / Polska

Informacje
o POT

Polska Organizacja Turystyczna jest jedng z kilkudziesieciu dziatajgcych
na $wiecie narodowych organizacji turystycznych. Naszym celem jest
promowanie Polski jako kraju atrakcyjnego dla turystow, nowoczesnego,
z wysokimi standardami ustug i korzystnymi cenami. Dziatania na rzecz
promocji i rozwoju turystyki polskiej prowadzimy zar6wno w kraju jak i
Za granica.

JesteSmy agencja rzadowa wspierajaca podmioty, ktore zajmuja sie
turystyka.

Organizujemy stoiska narodowe, na najwiekszych krajowych i
zagranicznych targach turystycznych, na ktérych wystawcami sg
przedstawiciele branzy

i samorzadow.

Polska Organizacja Turystyczna ma swoje przedstawicielstwa w 14
krajach Swiata (Austria, Belgia, Francja, Hiszpania, Holandia, Japonia,
Niemcy, USA, Rosja, Szwecja, Chiny, Wielka Brytania, Wtochy, Ukraina).

Zapraszamy do Polski zagranicznych dziennikarzy i touroperatoréw.
Efektem takich podrozy studyjnych sa liczne artykuty o Polsce, a w
ofertach touroperatoréw propozycje przyjazdu do naszego kraju.

Wspéipracujemy z regionalnymi i lokalnymi organizacjami
turystycznymi. Wspdlnie podejmujemy dziatania majgce na celu
zwiekszenie zainteresowania polskimi miastami, regionami, produktami
turystycznymi wsrod krajowych i zagranicznych turystow.

Rozwijamy dziatalno$¢ Biura Konferencji i Kongreséw, ktérego celem jest
zwiekszenie popularnosci preznie rozwijajgcej sie na Swiecie turystyki

biznesowe;j.

Organizujemy liczne imprezy promocyjne, seminaria, szkolenia, a takze
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zajmujemy sie drukiem wydawnictw promocyjnych o Polsce. Foldery POT
wydawane sg w 12 jezykach. Promuja turystyke aktywng, biznesowg,
uzdrowiskowg, pokazujg walory turystyczne miast i regionéw, w tym
zabytki UNESCO, a takze inne ciekawostki, ktére mogg zainteresowac
potencjalnego turyste.

Zadanie
dla
wykonawcy

Opracowanie nowych zasad (z zachowaniem dotychczasowego znaku
graficznego ,Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate identity) dla
Polskiej Organizacji Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji wizualne;j
(brandbook), zawierajacej — oprdcz czesci teoretycznej — takze przyktady
zastosowania stworzonych zasad w materiatach komunikacyjnych i
marketingowych, wykorzystywanych w réznych kanatach i mediach.
Szczegbélowe wytyczne:

Zadanie nr 1.

Opracowanie kluczowych zasad identyfikacji wizualnej, uwzgledniajacych
wymienione ponizej elementy. Przedstawienie ich zastosowania w
layoutach na przyktadzie wskazanych materiatéw reklamowych.

Logo - zaproponowanie nowego sposobu polaczenia zastrzezonego
znaku graficznego Polska (znak nalezy pozostawi¢ w formie
niezmienionej) z nazwg Polska Organizacja Turystyczna (w wersji
polskiej i angielskiej: Polish Tourism Organisation); do rozwazenia
zmiana typografii - jednak nie jest to zadanie obowigzkowe; okreslenie
nowego miejsca dla logotypu w layoutach, jego wielkosci do konkretnych
formatéw oraz minimalnej wielkoS$ci; uwzglednienie stosowania samego
znaku graficznego POLSKA; okreSlenie pola ochronnego, wersji
achromatycznej i monochromatycznej i itp.

Zakazy - okreS$lenie nieprawidtowych zastosowan znaku.

Claim - w tej chwili funkcjonuje ,Move your imagination”; do
zaopiniowania wtasne propozycje Wykonawcy (w jezyku angielskim)
wraz z uzasadnieniem

i nadaniem miejsca w layoutach (zaré6wno w formatach printowych, jak
i digitalowych oraz wideo). Przekaz powinien nawigzywac do koncepcji
zadowolonego turysty powracajacego z Polski i rekomendujacego ja
swoim rodakom, podkresla¢, ze Polska pozytywnie zaskakuje - zastana
rzeczywistos¢ okazuje sie duzo lepsza niz wyobrazenia. Polska zyskuje
przy pierwszym spotkaniu, mozemy wiec szczerze obieca¢, Ze jako kraj
mamy duzo do zaoferowania. Turysta, odwiedzajac Polske, z pewnoscia
sie nie zawiedzie.

11




Znak sprawy: 20/4/2018/tK

Claim powinien by¢ szczerg obietnicg, nie gérnolotnym stwierdzeniem.

Typografia - okreSlenie czcionek stosowanych we wszystkich
materiatach reklamowych/promocyjnych oraz w komunikacji BTB.
Zaproponowanie wyjatkowej, oryginalnej, wyrdzniajacej sie czcionki do
haset i claimu.

Pattern - zaproponowanie patterné6w tematycznych w kolorach ze znaku
graficznego POLSKA, wykorzystujacych charakterystyczne dla Polski
symbole

z kazdego obszaru i ich zastosowanie w layoutach:

1) architektura miejska/zamki i patace - kolor granatowy
2) kultura/sztuka/historia/ludowos$¢/kulinaria - kolor niebieski
3) przyroda/turystyka aktywna/sport/zdrowie - kolor zielony

4) uniwersalny, zawierajgcy wybrane elementy z kazdego patternu,
prawdopodobnie do najczestszego stosowania - kolor czerwony

5) biznesowy (biurowce, city, samoloty, walizki) - kolor szary
(propozycja sktadowych), stworzony na potrzeby turystyki biznesowej,
stosowany

w materiatach Convention Bureau (komérki w strukturach POT), ktérego
zadaniem jest rozwijanie wizerunku promocyjnego Polski jako kraju
atrakcyjnego dla organizacji wszelkich form turystyki biznesowej
(kongresy, wystawy, targi, podro6ze stuzbowe i incentive trips) oraz
promocja Polski jako kraju docelowego dla turystyki motywacyjnej
(incentive).

Pattern powinien by¢ obligatoryjnym sktadnikiem identyfikacji i tylko w
uzasadnionych przypadkach (jasne wskazanie w jakich) mozna odstgpi¢
od jego stosowania.

Podpisy lokalizacji - zaproponowanie jednolitej formy podpisu
lokalizacji przedstawionej na zdjeciu (zaréwno w KV, jak i Srodkach
broszur) czy w filmie.

Kolory dodatkowe - okreslenie palety i przyktady zastosowania.
Eye catcher - zaproponowanie przemyslanej formy graficznej (do

wykorzystania np. na oktadce folderu, w ogtoszeniu prasowym), ktora
stuzy¢ bedzie do podkreslania kluczowych, krotkich informac;ji.
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Stylistyka zdjec - ich charakter, dopuszczalne efekty (maskKi,
monochromy, kolaze, b&w)

Ogolne zasady budowy layoutu - z rozgraniczeniem na layouty:
1) z wykorzystaniem zdjecia i 2) z wykorzystaniem samych patternow,
pokazane na przyktadzie:

- plakatu A3 pion/poziom

- broszury w formatach: 200x200 mm oraz A4 (oktadka przod i tyt wraz
ze stopka + dwie rozktadowki Srodka)

- roll-up’u 1000x2000 mm
- Scianki wizerunkowej 3100x2210 mm

- banner6ow internetowych w formatach (komputer/laptop):
DBB - 750x200 px

VideoBoard - 950x200 px

Halfpage - 300x600 px

SkyScraper - 120x600 px

Przedstawienie, jak dzialaja zasady identyfikacji wizualnej (CI) na
wybranych materiatach reklamowych:

- ogloszenie prasowe A4 wraz z krotkim tekstem (bodycopy)
- billboardy: 12x3 m, 6x3 m

- newsletter elektroniczny

- social media - FB, Instagram w formatach:

Obraz FB - 1200x628 px

Karuzela FB - 1080x1080 px

Na mobile:

Rectangle - 300x250 px, 320x480 px, 480x320 px
W aplikacjach: 300x100 px

- branding przyktadowych gadzetéw (torby, worki, kubki, dtugopisy itp.)

- film promocyjny FullHD (umiejscowienie logotypu, plansza koncowa)
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- strona www.polska.travel - na podstawie strony gtéwnej i jednej

podstrony

Pokazanie, jak dzialaja zasady identyfikacji wizualnej (CI) w
materiatach korporacyjnych:

- materiaty biurowe i pracownicze: wizytéwki, papier firmowy, koperta
DL/C5/C4, teczka A4, dyplom A4, zaproszenie DL poziom, stopka

mailowa, torby papierowe, smycze

- formatka prezentacji power point (slajd tytutowy, slajdy przektadkowe,
slajd tekstowy, slajd ze zdjeciami, wykresami, slajd konicowy)

- strona korporacyjna (www.pot.gov.pl) - na podstawie strony gtéwnej

i jednej podstrony
Zadanie nr 2.

Opracowanie skréconych zasad identyfikacji wizualnej (CI) w
materiatach dedykowanym specjalnym
akcjom/konkursom/kampaniom organizowanym przez POT

To sytuacja, kiedy konkretne kampanie/akcje przygotowywane przez
POT majg swoje wtasne logotypy, strony internetowe, broszury,
prezentacje itd. (np. Mistrzostwa Blogeroéw, Certfikaty POT, EDEN, Piekny
Wschdd). Layouty takich akcji rzadza sie swoimi wtasnymi prawami, ale
istnieje potrzeba jasnego okreslenia, jak w takich materiatach powinien
zachowywac sie logotyp POT wzgledem logotypu akcji, na przyktadzie:

- oktadki broszury 2000x2000 mm
- plakatu A3

- landing page (stworzenie szablonu strony WWW do akcji specjalnych,
ktoéry bedzie wypelniany odpowiednimi treSciami - na podstawie strony
glownej

i jednej podstrony)

Przyktady adreséw stron WWW specjalnych akcji/konkurséw/kampanii:
www.polskazobaczwiecej.pl
https://mistrzostwablogerow.polska.travel/
www.pieknywschod.pl
www.edenpolska.pl
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- banneru internetowego DBB - 750x200 px
Zadanie nr 3.

Opracowanie zasad identyfikacji wizualnej (CI) w materiatach
wspolnych
z innymi partnerami, w tym rozwazenie:

- POT jako gospodarz - layout w identyfikacji POT, logotyp POT
najwazniejszy, natomiast dodajemy logotypy kilku partneréw (w tym np.
logotypy unijne, partneréw strategicznych).

- POT jako gosc¢ - layout w identyfikacji innego podmiotu, dla ktérego
POT jest tylko jednym z (wielu) partneréw. Zadanie to sprowadza sie do
okreslenia, logotypu w jakiej formie wéwczas uzywamy.

- cobranding 50/50 - w dwdch wariantach:

a) na przyktadzie akcji wspoélnych POT oraz Ministerstwa Sportu i
Turystyki, kiedy zaréwno logotyp POT, jak i MSiT jest réwnie wazny i
powinien by¢ takiej samej wielkosci, ale layout jest niezalezny (nie w
identyfikacji POT), gdyz dotyczy to sytuacji opisanej w zadaniu nr 2,

b) na przyktadzie komérki w strukturach POT - tzw. Convention Bureau,
kiedy zaréwno logotyp POT, jak i Convention Bureau jest rownie wazny i
powinien by¢ takiej samej wielko$ci, ale layout przygotowany jest
zgodnie z ksiega identyfikacji POT.

Budzet Do potwierdzenia.

ZALOZENIA STRATEGICZNE

Celem odswiezenia identyfikacji wizualnej POT jest:

- sprostanie zmieniajgcej sie strategii POT oraz zmieniajgcym sie
potrzebom rynku komunikacji marketingowe;j.

Cele Celem komunikacji marketingowej POT jest:

marketingowe | _ ,;,mowanie Polski jako atrakcyjnego kierunku podrézy (kraj z bogata

kulturg, tradycja, historig, piekng przyroda, nowoczesny, otwarty,
bezpieczny, szczery, zapewniajacy dobra atmosfere podczas pobytu) w
ciekawej wizualnie, nowoczesnej formie. Chcemy, by z naszego kraju

wyjezdzali zadowoleni turysci, ktérzy po powrocie beda rekomendowac
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Polske rodakom.

- promowanie aktualnych produktéw turystycznych Polski w kraju i na
rynkach zagranicznych w nowoczesny, wyrdzniajacy sie sposob.

- wzrost poziomu $wiadomoSci i wiedzy o walorach turystycznych Polski
wsrod obcokrajowcéw.

Grupa
d lp Odbiorca komunikatow jest spoteczno$¢ polska oraz spotecznosci
ocelowa
zagraniczne, na wszystkich rynkach, gdzie POT prowadzi swoje dziatania.
Materiaty promocyjne w identyfikacji wizualnej POT uzywane sg do
Zasieg promowania Polski zaré6wno na rynku krajowym, jak i zagranicznym we

wszystkich kanatach komunikacji online i offline.

Czas trwania

Wykonawca przeniesie prawa autorskie na POT bez ograniczen
czasowych
i terytorialnych.

SPECYFIKACJA
TECHNICZNA

Wykonawca dostarczy w formie elektronicznej ksiege identyfikacji
wizualnej w formacie PDF screen oraz PDF press quality, na potrzeby
DTP, a takze
w pliku otwartym (collect).

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszystkie elementy wchodzace
w sktad ksiegi identyfikacji wizualnej (np. logotyp we wszystkich jego
dopuszczalnych formach, czcionki, wszystkie przyktadowe materiaty
reklamowe) w formatach jpg/png oraz w wersji na krzywych i/lub w
plikach otwartych.

Termin realizacji

Termin realizacji kompletnej wers;ji ksiegi identyfikacji wizualnej: 28 dni kalendarzowych

od momentu podpisania umowy

Planowane wdrozenie: poczatek 2019 roku

UWAGI

Wykonawca otrzyma od Zamawiajacego wszelkie niezbedne logotypy na krzywych oraz

dotychczasowe ,Zasady stosowania identyfikacji wizualnej” w formie pdfa.

Zalacznik nr 2
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Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

Osoba wyznaczona do kontaktéw z Zamawiajacym: ... semsnessssssenes
Numer telefonu: (**) ....coonmirneerncernnens Numer faksu: (**).cresneeneernensnenns
L T V| PPN

Odpowiadajac na Ogtoszenie dotyczace konkursu ofert na: Opracowanie nowych zasad
(z zachowaniem dotychczasowego znaku graficznego ,Polska”) identyfikacji
wizualnej (corporate identity) dla Polskiej Organizacji Turystycznej w formie
ksiegi identyfikacji wizualnej (brandbook), nr 20/4/2018/LK, zgodnie z wymogami
zawartymi w Ogloszeniu, oferujemy wykonanie przedmiotu zamoéwienia. za cene
ryczattowal:

CENA: ... s s e vre v s e e ZE2 Drutto,
). SFOWNIE oo ztotych brutto.

w tym:

wynagrodzenie za miesigc za $wiadczenie ustugi wynosi: ..........ccceeueesennennnns Z1 (2 VAT).

Brak zalaczenia do oferty wstepnej koncepcji skutkowac¢ bedzie odrzuceniem

oferty.

1. OSwiadczamy, Ze zapoznaliSmy sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego
w Ogtoszeniu i nie wnosimy do nich Zadnych zastrzezen, uzyskaliSmy wszelkie
niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania zamé6wienia, a takze
akceptujemy istotne postanowienia umowy oraz termin realizacji przedmiotu
zamoéwienia podany przez Zamawiajgcego.

2. W przypadku udzielenia nam zaméwienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

3. Do niniejszej oferty zataczamy nastepujace dokumenty:
e o$wiadczenie w zakresie spetniania warunkoéw udziatu w postepowaniu.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
Zalacznik nr 3

1 W przypadku wykonania przedmiotu zamdwienia w niepetnym wymiarze godzin w danym miesigcu
wynagrodzenie zostanie naliczone proporcjonalnie.
2 Niepotrzebne skre$li¢
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Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa

Lp.

Nazwa i adres
odbiorcy zamowienia

Daty wykonania
ustug (dd/mm/rrrr
- dd/mm/rrrr)

Przedmiot -
nazwa i
krétki opis
ustugi

Wartos$¢
ustugi brutto
w PLN

Rodzaj
doswiadczenia
(wtasne,
podwykonawcy,
innego
podmiotu)

W ciggu ostatnich 4 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krotszy - w tym okresie, wykonat z nalezytg staranno$cig co najmniej trzy ustugi w zakresie
opracowania systemu identyfikacji wizualnej (w tym: projekt logotypu i zasady jego uzycia, okres$lenie
typografii, zasady budowy layoutu na przyktadzie r6znorodnych materiatéw marketingowych, zasady
identyfikacji wizualnej (CI) w materiatach wspélnych z partnerami, materiaty biurowe i pracownicze) o
wartos$ci brutto minimum 30 000 PLN

1.

Zalacznik nr 4
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Istotne Postanowienia Umowy

Zawarta w dniu ...........ccceeevveeeneeen. FoOku w Warszawie pomiedzy

Polska Organizacja Turystyczna, z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, 00 -
613 Warszawa, zwang dalej ,Zamawiajacym”, reprezentowang przez:

Terese Buczak - p.o. Dyrektora Departamentu Strategii i Marketingu

Haline Trojanowska - Gtéwna Ksiegowa

§ 1 Wstep
Strony o$wiadczaja, ze niniejsza Umowa zostaje zawarta w trybie konkursu ofert na

podstawie Zarzadzenia nr 23/16 Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej z dnia 28
lipca 2016 r. w sprawie Regulaminu udzielania zamdéwien publicznych w Polskiej
Organizacji Turystycznej, do ktérych ma zastosowanie art. 4 pkt. 8 ustawy z 29 stycznia
2004 roku Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2015 r., poz. 2164 z p6zn. zm.), .

§ 2 Przedmiot umowy

Przedmiotem Umowy jest:

Opracowanie nowych zasad (z zachowaniem dotychczasowego znaku graficznego
»Polska”) identyfikacji wizualnej (corporate identity) dla Polskiej Organizacji
Turystycznej w formie ksiegi identyfikacji wizualnej (brandbook), zawierajgcej - oprocz
czesci teoretycznej - takze przyktady zastosowania stworzonych zasad w materiatach
komunikacyjnych i marketingowych, wykorzystywanych w r6znych kanatach i mediach.

1. Szczego6towy opis Przedmiotu Umowy zawiera zatgcznik nr 1 do Umowy.
§ 3 Termin wykonania przedmiotu zamowienia
1. Termin wykonania Przedmiotu Umowy - 28 dni od daty podpisania Umowy.
2. Przekazanie Zamawiajagcemu Przedmiotu Umowy bedzie potwierdzone
protokotem odbioru, podpisanym prze Strony bez uwag.
§ 4 Warunki wykonania Umowy
1. Do realizacji Przedmiotu Umowy Zamawiajacy przekaze do wgladu zapis na
no$niku elektronicznym ,Manual - zasady identyfikacji wizualnej POT” oraz

wszelkie niezbedne logotypy na krzywych.
2. Realizacja ksiegi zasad identyfikacji wizualnej:
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a. w dniu podpisania Umowy obie Strony odbedg spotkanie, majgce na celu
przekazanie uwag Zamawiajacego do wstepnej koncepcji nowych zasad
identyfikacji wizualnej dla Polskiej Organizacji Turystycznej
przedstawionej w konkursie.

b. Wykonawca w terminie 3 dni kalendarzowych od dnia podpisania Umowy
przedstawi Zamawiajgcemu w formie elektronicznej harmonogram prac
nad ksiega zasad identyfikacji wizualnej, ktéry Zamawiajacy zaakceptuje
lub zgtosi do niego swoje uwagi.

c. Wykonawca w terminie 7 dni kalendarzowych od dnia podpisania Umowy
przedstawi Zamawiajacemu w formie elektronicznej poprawiong
koncepcje nowych zasad identyfikacji wizualnej zgodnie z wcze$niej
przekazanymi uwagami.

d. po akceptacji wstepnej koncepcji zasad identyfikacji wizualnej przez
Zamawiajgcego, Wykonawca przystapi do sporzadzenia ksiegi zasad
identyfikacji wizualnej. Kolejne etapy prac winny odbywac sie zgodnie z
harmonogramem przygotowanym uprzednio przez Wykonawce i
zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

e. Wykonawca dostarczy w formie elektronicznej ksiege identyfikacji
wizualnej
w formacie PDF screen oraz PDF press quality, na potrzeby DTP, a takze w
pliku otwartym (collect) w terminie 28 dni kalendarzowych od dnia
podpisania Umowy. W tym terminie Wykonawca przekaze
Zamawiajgcemu rowniez wszystkie elementy wchodzace w sktad ksiegi
identyfikacji wizualnej (np. logotyp we wszystkich jego dopuszczalnych
formach, wszystkie przyktadowe materiaty reklamowe) w formatach
jpg/png oraz w wersji na krzywych i/lub w plikach otwartych.

f. przekazanie Przedmiotu Umowy uznaje sie za dokonane w momencie
podpisania bez uwag, przez obie Strony, protokotéw odbioru, o ktérych
mowa w § 3 ust.2

§ 5 Prawa autorskie

Wykonawca zapewnia, iz Zadne utwory powstate lub uzyte w wyniku
wykonywania lub w zwigzku z wykonywaniem Umowy nie bedg narusza¢ praw
wtasnosci intelektualnej lub débr osobistych innych os6b, w szczegdlnosci
osobistych i majatkowych praw autorskich oraz nie beda obcigzone Zzadnymi
wadami prawnymi, szczeg6lnie prawami oséb trzecich.

Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ za wszelkie roszczenia osob trzecich
zwigzane z naruszeniem praw wtasno$ci intelektualnej lub praw do wizerunku,
ktore zaistniato w wyniku realizacji filmu promocyjnego, zdje¢ oraz folderu
promocyjnego, bedgcych Przedmiotem Umowy. Wykonawca zobowigzuje sie do
pokrycia roszczen osob trzecich zwigzanych z takim naruszeniem praw
wtlasnosci intelektualnej oraz praw do wizerunku, a takze kosztéw odszkodowan
oraz kosztéw pomocy prawnej poniesionych przez Zamawiajacego, w przypadku,
gdyby osoby trzecie skierowaly roszczenia wobec POT.

Wykonawca, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 6. ust 1, przenosi na
Zamawiajacego majatkowe prawa autorskie do catos$ci przedmiotu Umowy, z
wylaczeniem materiatéw dostarczonych lub pobranych w celu wykonania
Umowy z baz udostepnionych przez Zamawiajgcego. PowyZsze przeniesienie nie
bedzie ograniczone czasowo ani terytorialnie. Strony ustalaja, ze majatkowe
prawa autorskie do wyzej wymienionych utworéw zostajg przekazane na
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wszelkich polach eksploatacji znanych w dniu podpisania umowy, a w
szczegoblnosci:

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworéw - wytwarzanie dowolng
technika egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna,
fotograficzng, elektroniczng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa, w
szczegO6lnosci trwate lub czasowe zwielokrotnianie utworu w postaci programu
komputerowego, w catosci lub w czesci, jakimikolwiek srodkami i w
jakiejkolwiek formie,

w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono
- wprowadzanie do obrotu, uzyczenie, najem, dzierzawa oraz uprawnienie do
dokonania cesji praw,

w zakresie ttumaczenia, przystosowywania, zmiany uktadu lub jakichkolwiek
zmian w utworze, na co Wykonawca wyraza niniejszym zgode.

. w zakresie publikacji (m.in. w Internecie i publikacjach wtasnych
Zamawiajgcego) oraz wprowadzania do pamieci komputera catosci lub
fragmentéw utworu w celu publikacji; Wykonawca udziela zgody, by czynno$ci
opisane powyzej byty dokonywane przez Zamawiajgcego lub osobe trzecig, a
takze wyraza zgode na kazdorazowe przetwarzanie utworu, jego ttumaczenie,
przystosowanie, zmiany uktadu lub wprowadzanie jakichkolwiek innych zmian,
w zakresie rozpowszechniania utworu w sposo6b inny niz okreslony powyzej -
publiczne wykonanie, wystawienie (w szczeg6lnos$ci wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i remitowanie, wprowadzanie do pamieci komputera oraz do
globalnej sieci komputerowej - Internet), rozpowszechnianie we wszelkiego
rodzaju publikacjach, w tym w ksigzkach i czasopismach, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym; Wykonawca udziela zgody, by
czynnosci opisane powyzej byty dokonywane przez Zamawiajacego lub osobe
trzecia, a takze wyraza zgode, by uprawnione osoby przed wykonaniem prawa
okreslonego w niniejszym podpunkcie, uprzednio wykonaty inne prawa,
wyszczegoOlnione w niniejszym ustepie.

. Wykonawca gwarantuje, Ze elementy i technologie uzyte do wykonania
Przedmiotu Umowy, a niebedgce wtasnoscig Wykonawcy, sa wolne od wad
prawnych, to znaczy zostaty uzyte zgodnie z intencjg zawartych umow
dealerskich, licencyjnych i innych zawartych pomiedzy Wykonawcg a ich
prawnymi wtascicielami, a w szczego6lnosci nie naruszajg praw autorskich osob
trzecich, przepiséw ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. 2018, poz. 419.), sa wolne od niedozwolonych zapozyczen
oraz nie majg miejsca zadne inne okolicznosci, ktére mogtyby narazi¢
Zamawiajgcego na odpowiedzialno$¢ wobec 0s6b trzecich.

. W przypadku wystgpienia przez osoby trzecie z roszczeniami wobec
Zamawiajacego, wynikajacymi z ewentualnych naruszen praw autorskich,
zarowno majatkowych jak i osobistych, wszelkich innych roszczen zwigzanych z
przedmiotem Umowy, Wykonawca zobowigzuje sie do podjecia na swdj koszt
wszelkich krokéw prawnych, zapewniajgcych Zamawiajagcemu nalezyta ochrone
przez takimi roszczeniami. W szczegdlnosci zobowigzuje sie wstapi¢ w miejsce
Zamawiajacego lub w przypadku braku takiej mozliwo$ci - przystapi¢ po stronie
Zamawiajacego do wszelkich postepowan toczacych sie przeciwko
Zamawiajacemu. Wykonawca zobowigzany jest zwroci¢ Zamawiajgcemu
wyptacone przez niego kwoty odszkodowan i innych nalezno$ci, w tym kosztéw
pomocy prawnej, wynikajgcych z ewentualnych naruszen w/w praw oséb
trzecich, w terminie 14 dni od dnia przedstawienia przez Zamawiajgcego
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pisemnego Zadania ich zwrotu. Zwrot kosztéw pomocy prawnej obejmuje zwrot
wszelkich celowych i faktycznie poniesionych i udokumentowanych przez
Zamawiajacego kosztow pomocy prawnej, zwigzanych z obrong przed
roszczeniami osob trzecich, o ktérych mowa powyze;.

. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych oraz udzieleniem licencji,
Wykonawca, w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 6 ust. 1, przenosi na
Zamawiajgcego prawo wilasnosci no$nika, na ktorym Przedmiot Umowy zostat
utrwalony, a takze zobowigzany jest przekaza¢ Zamawiajacemu pliki Zrodtowe w
formacie umozliwiajgcym ich bezstratng edycje.

§ 6 Wynagrodzenie

. Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie w wysoko$ci xxxxxx zt brutto, (stownie
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX) ptatne na podstawie prawidtowo wystawionej i
dostarczonej do siedziby Zamawiajacego faktury VAT, w ciggu 14 dni od daty jej
przyjecia przez Zamawiajgcego, po stwierdzeniu jego nalezytego wykonania
protokotem odbiorczym, o ktérym mowa w § 3 ust.2.

. Kwota, o ktérej mowa w ust. 1, wyczerpuje wszelkie roszczenia Wykonawcy
wobec Zamawiajacego z tytutu wykonania Umowy, w tym wynagrodzenie z
tytutu przeniesienia na Zamawiajgcego autorskich praw majatkowych oraz
licencji do wszystkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego
wynikow prac powstatych w zwigzku z wykonaniem Umowy.

. Za date faktycznej ptatno$ci uwaza sie date ztozenia skutecznego polecenia
przelewu przez Zamawiajacego w banku prowadzacym jego rachunek.

. Wszelkie nalezno$ci wynikajace z Umowy bedg ptatne przelewem na konto
wskazane przez Wykonawce na fakturze.

§ 7 Kary

. Wykonawca zobowigzany bedzie do zaptaty Zamawiajgcemu kary umownej za
niedostarczenie w terminie Przedmiotu Umowy w wysokosci 0,5%
wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust. 1, za kazdy dzien opdZnienia, w
odniesieniu do kazdego z etapow o ktorych mowa w § 4 ust. 2 Umowy z osobna.
. Za odstapienie od Umowy z przyczyn zaleznych od Wykonawcy, Wykonawca
zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia, o
ktérym mowa w § 6 ust. 1.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do dochodzenia odszkodowania na zasadach
ogolnych, o ile warto$¢ faktycznie poniesionych przez niego szkod przekracza
wysokos¢ kar umownych o ktérych mowa w § 7 ust. 11 2.

. Zamawiajgcy ma prawo do potracenia kar umownych z wynagrodzenia
Wykonawcy.

. Kary umowne polegaja sumowaniu.

§ 8 Odstapienie od Umowy
. Poza przypadkami wymienionymi powyzej oraz w przepisach Kodeksu

cywilnego, prawo odstapienia od Umowy przystuguje Zamawiajacemu, gdy
Wykonawca op6znia sie w wykonywaniu Umowy o wiecej niz 7 dni.
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2. 0Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia przez Zamawiajacego od Umowy
powinno zosta¢ ztozone Wykonawcy na piSmie, terminie 14 dni od dnia
powziecia przez Zamawiajacego wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci
uprawniajacej Zamawiajgcego do wykonania prawa odstgpienia.

§ 9 Osoby upowaznione do reprezentowania Stron
Osobami upowaznionymi do uzgodnien do uzgodnien i koordynacji Przedmiotu
Umowy oraz podpisu protokotu odbioru s3a:
e Ze strony Zamawiajacego: .....cuiiiiiiiiiiiinininns e
e ze strony Wykonawcy:

§ 10 Zmiany Umowy

Zamawiajacy dopuszcza zmiane postanowien Umowy w zakresie:

zamiany os0b wyznaczonych do uzgodnien i koordynacji Przedmiotu Umowy,
sprostowania oczywistych omytek pisarskich i rachunkowych,

zamiany osoOb realizujacych Przedmiot Umowy ze strony Wykonawcy pod
warunkiem posiadania przez nowe osoby kompetencji okreslonych w SIWZ oraz
pod warunkiem przedstawienia Zamawiajgcemu przez Wykonawce informacji o
proponowanej zmianie wraz z wyjasnieniem przyczyn proponowanej zmiany i
uzyskaniem pisemnej zgody Zamawiajgcego.

2. Zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

oo T

§ 11 Postanowienia koncowe

1. W przypadku sporu powstatego na tle realizacji Umowy, Strony beda dazy¢ do
polubownego rozwigzania, a w przypadku braku porozumienia sprawe bedzie
rozstrzygat sad wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

2. Umowa zostata sporzadzona w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach - po jednym
dla kazdej ze Stron.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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